OVER MI1]

Ik ben een nieuwsgierig en leergierig
persoon, die de reden ‘waarom we
iets doen’, nooit uit het oog verliest.
Vandaar dat ik een marketeer ben
die verder kijkt. Ik ben analytisch
sterk en hou ervan om mijn hersenen
flink aan het werk te zetten. De
uitkomsten van zo'n creatief proces
vertaal ik graag in begrijpelijke
toepassingen of taal. Ik doe dat tot
ik mijn doel heb bereikt. Daarvoor
zet ik net een stapje meer en heb
een hekel aan een 9 -5 mentaliteit.

AMBITIE

Ik wil op een constructieve manier
helpen het maximale uit een
organisatie en mensen te halen. Elke
keer weer een stap verder
ontwikkelen, dat vind ik belangrijk.

COMPETENTIES
Teamspeler en zelfstandig

Klantgericht

Analytisch sterk

Veelzijdig

Creatief

Leergierig

Maak het complexe begrijpbaar

Probleemoplossend en
resultaatgericht

Humoristisch

SANDER KRUITHOF

Marketing- & Communicatieprofessional

SENIOR MARKETING- &
COMMUNICATIEPROFESSIONAL
VAN DE MARKETING, MARKETING CONSULTANTS 2011 -HEDEN

Van de Marketing is een strategisch en praktisch
marketingbureau. Ik fungeer als de (interim) Marketing
manager voor mijn klanten. Vanuit een strategische kader
maak ik de praktische vertaling om het totale marketingproces
succesvol uit te voeren. |k word extra enthousiast als de
opdracht op het snijvlak van marketing en IT ligt.

Enkele relevante opdrachten:
Takii Europe, Websiteontwikkeling en implementatie productmanagmentsysteem

Websiteontwikkeling & implementatie in de
zaadveredelingsbranche (b2b). Dit omvat het opzetten van een
totaal nieuwe corporate website, gericht op toekomstige e-
commerce activiteiten, direct gekoppeld aan de
implementatie van een nieuw productmanagementsysteem.

Takii Europe, Pricingstrategie ontwikkeling

Ontwikkelen van een pricing strategie. Hier is een concept
neergezet, waarbij meerdere pricingmethodes tot één
overzichtelijk model zijn gesmeed. De klant is centraal gesteld
en heeft zo meer invloed op zijn prijs in vergelijking met
traditionele pricing methodes.

MaatjeZ: doelgroepcampagne Jonge Mantelzorgers

Succesvolle 360°-campagne gecreéerd en uitgevoerd gericht
op jonge mantelzorgers voor MaatjeZ. Doel: bewustwording
creéren, drempels verlagen en in contact treden met MaatjeZ
en voorlichting op scholen faciliteren.



PERSONALIA
Sander Kruithof

Geboren op 17-04-1974 in Velsen,
Nederland

Henk Henriétstraat 115
1061 VB Amsterdam
06-45709242

sander@vandemarketing.nl

OPLEIDING

WO Bedrijfseconomie, specialisatie
marketing, aan de Vrije Universiteit
te Amsterdam, bul (master) behaald
in 2004

AANVULLENDE
OPLEIDINGEN
&CURSUSSEN

Karaktervol positioneren - Nima

Doelgroepmarketing met persona’s,
Nima

Klanttevredenheid als marketingtool,
Nima

SEOQ - advanced - Nubis Academy
NLP New Code

NLP Practitioner (toegepaste
psychologie), Plata Foundation
(afronding september 2011)

Projectleidervaardigheden, Schouten
en Nelissen

Kufa Kunststof kozijnen: nieuw orderproces ontwikkeld, geimplementeerd, inclusief de communicatie

Concept ‘Online Calculeren’ succesvol ontwikkeld en
geimplementeerd. In een traditionele, technische branche een
manier van kozijnen bestellen geintroduceerd dat volledig
nieuw is in de branche. Het is een volledig nieuw online
service concept voor de ordering van kozijnen. Hiervoor
hebben wij een cloud-based oplossing geimplementeerd en
tegelijkertijd de mindset (weerstand) van de klanten en
overige stakeholders veranderd.

Work Qut Velsen: totale marketing- en communicatie

Marketingcommunicatie strategie (0.a. contentstrategie,
facebook, website, folders, sponsoring & interne
communicatie) ontwikkeld en uitgerold. Gerichte doelgroepen
benadering geimplementeerd. Customer Journey verbeterd
met als resultaat een groei van 500 leden naar ruim 700
leden.

PROJECTMANAGER INNOVATIE &
E-COMMERCE
DETAILRESULT SERVICES (DIRK VAN DEN BROEK/DEKAMARKT) - 2008 - 2011

lk heb de e-commerce activiteiten van DekaMarkt mee
ontwikkeld. Door nieuwe technieken te combineren met reeds
aanwezige ict-infrastructuur zijn in korte tijd meerdere
succesvolle webshops (DekaWijnmarkt.nl, DekaMobiel.nl,
DekaGebak.nl, Dekabestelservice.nl en DekaDrive.nl)
gerealiseerd. Ook heb ik actief geadviseerd hoe online
marketing effectief kan worden ingezet. Resultaat is een
bewustwording bij de verantwoordelijken voor het
marketingbeleid en de uitvoerenden.

Actief mijn bijdrage geleverd aan de doelstelling van onze
afdeling: kenniscentrum op het snijvlak van IT en business.
Het geven van ongevraagd advies is daar een onderdeel van
(zowel op operationeel als op tactisch niveau) Verder heb ik
met goed resultaat verschillende projecten geleid op het
gebied van vernieuwing van het kassasysteem.

MANAGER MARKETING
Kufa Glas en Kunststof B.V.,, 2004 - 2008

Bij Kufa was ik verantwoordelijk voor het volledige
marketingbeleid en het codrdineren van de uitvoering. Dit
omvatte naast het uitzetten van de strategie, het
klantgerichter maken van de totale organisatie ook zaken als



OVERIGE
VAARDIGHEDEN

Beheersing van Content Management

Systemen: Joomla en Wordpress

Beheersing van de Adobe Suite: 0.a.

Beheersing van Microsoft Office
Suite Photoshop, Illustrator en
Indesign

Beheersing van Mailchimp
VRIJWILLIGERSWERK
Voorzitter van de

communicatiecommissie van de
Jeruzalemkerk in Amsterdam.

HOBBY'S
Muziek maken (trompet)

Hardlopen
Saab rally's rijden

Supporter Telstar

TALEN
Nederlands

mondeling: uitstekend
schriftelijk: vitstekend
Engels

mondeling: goed
schriftelijk: redelijk
Duits

mondeling: redelijk

schriftelijk: redelijk

SEA, SEO, het optimaliseren van de website. Kufa is
getransformeerd van een productieorganisatie in een
verkooporganisatie, daarin was ik verantwoordelijk voor het
ontwerp en de implementatie van een nieuw backoffice
systeem (e-synergy), ontwikkelen van procedures voor
backoffice en het opzetten, implementeren en analyseren van
stuurcijfers ten behoeve van de verkoop.

FORMULE MANAGER
KPN Telecom, 2000 - 2003

Als formule manager had ik een veelzijdige functie. Zo was ik
verantwoordelijk voor het overbrengen van productkennis op
de medewerkers en het geven van handvatten voor de verkoop
van die producten, het ontwikkelen van het beleid en de visie
van de opleidingen en fungeerde ik als intermediair tussen
medewerkers, outlets van KPN Telecom (Primafoon en Business
Center), inkoop, marketing, andere Business Units en
trainingsbureaus. Maar ook het vertalen van
productkenmerken en verkoopkansen naar bruikbare tools
voor verkopers, het ontwikkelen en implementeren van e-
learning en het codrdineren van reguliere opleidingstrajecten
behoorden tot mijn takenpakket.



